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บทน า 
ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
  สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indication : GI) เป็นเครื่องหมายชุมชนท่ี
ใช้กับสินค้าท่ีมาจากแหล่งผลิตท่ีเฉพาะเจาะจง โดยมีคุณภาพ มีชื่อเสียง ท่ีเป็นผลมาจากการผลิต
ในพื้นท่ีดังกล่าว GI จึงเปรียบ เสมือนเป็นแบรนด์ของท้องถิ่นท่ีบ่งบอกถึงคุณภาพและแหล่งท่ีมา
ของสินค้า GI เพื่อน ารายได้มาสู่ชุมชนอย่างยั่งยืนแต่แหล่งผลิตสินค้ายังไม่เป็นท่ีรู้จักและชุมชน
ต่างๆ ท่ีได้รับการขึ้นทะเบียนแล้วกลับไม่น าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มาใช้ประโยชน์ต่อยอดสร้า ง
ความยั่งยืนให้แก่ชุมชน 
  จากนโยบายรัฐบาลท่ีมุ่งเน้นการเพิ่มศักยภาพทางเศรษฐกิจของประเทศ ด้วยการ
เพิ่มขีดความสามารถของผู้ประกอบการไทยทุกระดับให้สามารถแข่งขันได้อย่างมีประสิทธิภาพ
สร้างรายได้ให้แก่เกษตรกรและผู้มีรายได้น้อย โดยการพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่น (Local Economy) 
มุ่งเน้นการสร้างความเข้มแข็งจากภายในประเทศ ส่งเสริมการค้าการลงทุนภายในท้องถิ่น สร้ าง
ชุมชนให้เข้มแข็ง เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่สินค้าชุมชนอย่างยั่งยืน ประกอบกับการขึ้นทะเบียน GI 
และการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ไทยจะช่วยยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์และ
ส่งเสริมเกษตรกรให้เป็น Smart Farmer ตามเป้าหมายของ Thailand 4.0 กรมทรัพย์สินทาง
ปัญญาจึงเห็นถึงความส าคัญในการกระตุ้นให้ชุมชนต่างๆ ได้เล็งเห็นถึงความส าคัญของการขึ้น
ทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์และการติดเครื่องหมายรับรองตราสัญลักษณ์ GI ไทย เพื่อเพิ่มมูลค่า
ให้กับสินค้าชุมชน และจะเป็นต้นแบบให้แก่สินค้าชุมชนอื่นๆ ท่ีจะเป็นการเพิ่มขีดความสามารถใน
การแข่งขันของประเทศในอนาคต โดยการด าเนินกิจกรรมท่ีเกี่ยวกับการสร้างความรับรู้ความ
เข้าใจในเรื่อง GI แก่ผู้ผลิต ชุมชน และผู้บริโภค เพื่อให้ตระหนักถึงประโยชน์ของการขึ้นทะเบียน 
GI การส่งเสริมการตลาดสินค้า GI ของไทยในระดับชาติและนานาชาติ การส่งเสริมให้ผู้ผลิตมี

                                                 
1บทความนี้เรียบเรียงจากการค้นคว้าอิสระ เรื่องการศึกษาการก่อตัวนโยบายส่งเสริมและพัฒนาตลาดสินค้าสิ่งบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ (GI) ของกรมทรัพยส์ินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์โดยมีรองศาสตราจารย์ ดร.วรัชยา ศริวิัฒน์ เป็นอาจารย์ที่
ปรึกษา 
2นักศึกษาปริญญาโท หลักสูตรรัฐศาสตรมหาบณัฑิต โครงการส าหรับนักบริหาร คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยรามค าแหง  
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ระบบการควบคุมคุณภาพและมาตรฐานในการผลิตสินค้า GI การส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
และบรรจุภัณฑ์ เพื่อสร้างมูลค่าเพ่ิมให้สินค้า GI ระดับ ชาติและนานาชาติ 
  นับตั้งแต่มีพระราชบัญญัติพระราชบัญญัติคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พ.ศ. 
2546 ประเทศไทยมีการสนับสนุนให้เกิดการคุ้มครองสินค้าชุมชนของไทยด้วยการขึ้นทะเบียนสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์อย่างต่อเนื่องโดยมุ่งเน้นผลักดันโครงการ 1 จังหวัด 1 สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
ส่งผลให้ในปัจจุบันมีสินค้า GI ไทยขึ้นทะเบียนแล้วถึง 103 สินค้า โดยแบ่งเป็นสินค้าข้าว 11 
รายการ อาหาร 19 รายการ ผักและผลไม้ 49 รายการ ผ้า 9 รายการ หัตถกรรมและอุตสาหกรรม 
13 รายการ ไวน์และสุรา 2 รายการ สินค้าท่ีได้การขึ้นทะเบียนเป็นสินค้า 100 ได้แก่ ทุเรียน
สาลิกาพังงา ซึ่งการขึ้นทะเบียนคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สามารถสร้างรายได้ให้แก่ชุมชนไทย
ถึง 4,000 ล้านบาทต่อปีในปัจจุบัน 
  กรมทรัพย์สินทางปัญญาได้วางแนวทางการพัฒนาสินค้า GI ของไทยเป็น 3 ส่วนใน 
2 ระดับ ซึ่งจะต้องพัฒนาไปพร้อมๆ กัน คือ   
  ส่วนท่ี 1 ส่งเสริมการขึ้นทะเบียน GI ส่งเสริมให้เกิดการขึ้นทะเบียนในประเทศไทย
และชี้ให้เห็นถึงความส าคัญในการขึ้นทะเบียน พร้อมเข้าไปช่วยเหลือการขึ้นทะเบียนอย่างครบ
วงจร ให้ค าแนะน าในการจัดท าค าขอ GI และส่งเสริมให้จังหวัดต่างๆ ท่ัวท้ังประเทศไทย ยื่นค าขอ
จดทะเบียน GI ซึ่งเป็นการกระตุ้นให้แต่ละจังหวัดให้ความสนใจน าสินค้ามาจดทะเบียนเป็น GI 
มากขึ้น กรมทรัพย์สินทางปัญญาจะเน้นการขึ้นทะเบียนสินค้าท่ีมีศักยภาพเพื่อคุ้มครองสินค้า
ชุมชนท่ีมีมูลค่าทางเศรษฐกิจให้ชื่อของสินค้าเป็นของชุมชนไทยเท่านั้น 
  ส่วนท่ี 2 พัฒนาระบบควบคุมคุณภาพสินค้า เข้าไปช่วยเหลือและพัฒนาระบบ
ควบคุมคุณภาพสินค้า GI รวมถึงการสนับสนุนตรวจสอบรับรองท่ีเป็นไปตามมาตรฐานสากล เป็นท่ี
ยอมรับของนานาประเทศ ซึ่งการเข้าไปส่งเสริมสนับสนุนระบบควบคุมนั้นจะส่งผลให้ชุมชนมี
กระบวนการผลิตที่มีมาตรฐาน มีกระบวนการท างานอย่างมีระบบซึ่งส่งผลให้ได้คุณภาพของสินค้า
ท่ีมีคุณภาพสม่ าเสมอและรักษาไว้ซึ่งภูมิปัญญาท่ีสืบต่อกันมา ผู้ประกอบการท่ีเข้าร่วมโครงการจะ
สามารถน าตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ไทยไปใช้ประโยชน์ในการเพิ่มมูลค่าแก่สินค้าของ
ตนได้ 
  ส่วนท่ี 3 สร้างมูลค่าเพิ่มสินค้า GI พัฒนายกระดับภาพลักษณ์สินค้า Premium 
ให้กับสินค้าและบรรจุภัณฑ์ GI พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการ GI พัฒนาความร่วมมือกับหน่วยงาน
ท่ีเกี่ยวข้อง บริษัท ห้างร้าน สร้างโอกาสและจัดพื้นที่เป็นช่องทางการจ าหน่ายให้กับผู้ประกอบการ
สินค้า GI เพื่อให้มีโอกาสเข้ามาท าตลาดในประเทศและต่างประเทศ รวมถึงการจ าหน่ายผ่าน
โมเดิร์นเทรด รวมท้ังท าการส่งเสริมเผยแพร่ข้อมูลสินค้า GI ผ่านช่องทางต่างๆ เพื่อให้ GI เป็นท่ี
รู้จักท่ัวไปและเป็นท่ียอมรับของผู้บริโภค ซึ่งจะส่งผลให้มีเกษตรกรเข้าร่วมในระบบสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์เพิ่มมากขึ้น พร้อมท้ังช่วยเหลือผู้ประกอบการในการพัฒนาสินค้า GI เพื่อให้เหมาะสม
กับตลาดยุคใหม่เพ่ิมมากยิ่งขึ้น เพราะ GI เป็นสินค้าท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ท้ังยังมีแผนที่จะขยาย
งานด้านการพัฒนาแหล่งผลิตสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นแหล่งท่องเท่ียวอีกด้วย 
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  2 ระดับคือ ระดับประเทศและระดับต่างประเทศ ดังนี้ 
  1) ระดับประเทศ ด าเนินการร่วมกับหน่วยงานต่างๆ ท้ังระดับกระทรวง กรม และ
หน่วยงานในท้องถิ่นผู้ซึ่งเป็นผู้รับผิดชอบในสินค้าแต่ละชนิด เพื่อร่วมกันก าหนดนโยบาย บริหาร
จัดการ ตลอดจนพัฒนาสินค้าและระบบ GI ไทยให้ได้มาตรฐานเป็นท่ียอมรับระดับสากล  
  2) ระดับต่างประเทศ ส่งเสริมการจดทะเบียนสินค้า GI ไทยในต่างประเทศ สร้าง
ความรับรู้เรื่องสินค้า GI ไทยในต่างประเทศ และตรวจสอบค าขอรับจดทะเบียนสินค้า GI ของ
ต่างประเทศในประเทศไทย ตามท่ีมีการยื่นค าขอมา รวมถึงค าขอท่ีจะรับเข้ามาหากมีการท าความ
ตกลงระหว่างประเทศต่างๆ  
  จากความเป็นมาและความส าคัญดังกล่าว น ามาซึ่งการก่อตัวของนโยบาย การ
สร้างประเด็นปัญหาในเชิงนโยบายสาธารณะหรือการท าให้ปัญหาสาธารณะถูกบรรจุเข้าสู่วาระ
และได้รับความสนใจจากผู้ก าหนดนโยบาย (Agenda Setting) (2539,หน้า 124) ซึ่งขั้นตอน
ดังกล่าวจัดเป็นขั้นตอนแรกของกระบวนการก าหนดนโยบายสาธารณะ เริ่มด้วยการระบุสภาพ
ปัญหาสาธารณะ (Public Problem) ให้ชัดเจนเสียก่อนว่า ปัญหานี้เป็นปัญหาของใคร ใครได้รับ
ความเดือดร้อนบ้าง ถ้ารัฐบาลไม่เข้าไปแก้ไข จะเกิดผลกระทบอะไรตามมา ถ้ารัฐบาลเข้าไปแก้ไข 
ใครจะได้ประโยชน์และใครจะเสียประโยชน์ และใครควรจะเป็นผู้รับผิดชอบในการน านโยบายไป
ปฏิบัติให้บรรลุผลส าเร็จ การก่อตัวของนโยบายจึงมิใช่เพียงแต่ระบุปัญหาสาธารณะเท่านั้น แต่จะ
เกี่ยวข้องสัมพันธ์กับการน านโยบายไปปฏิบัติอีกด้วย ท้ังนี้ เพราะว่าปัญหาสาธารณะจะได้รับการ
แก้ไขให้มีประสิทธิภาพและประสิทธิผลเพียงใด ย่อมขึ้นอยู่กับความส าเร็จของการน านโยบายไป
ปฏิบัติเป็นส าคัญ ในส่วนนี้จะได้น าเสนอเกี่ยวกับกิจกรรมย่อยท่ีส าคัญของขั้นตอนการก่อตัวของ
นโยบาย 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาความเป็นมาของนโยบายส่งเสริมและพัฒนาตลาดสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
(GI) ของกรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ 
 2. เพื่อศึกษาการก่อตัวของนโยบายส่งเสริมและพัฒนาตลาดสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
(GI) ของกรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ 
 3. เพื่อศึกษาปัญหาและอุปสรรคในการก่อตัวของนโยบายส่งเสริมและพัฒนาตลาดสินค้า
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) ของกรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ 
 4. เพื่อเสนอแนวทางในการปรับปรุงนโยบายส่งเสริมและพัฒนาตลาดสินค้าสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ (GI) ของกรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ 
 
ขอบเขตการวิจัย 

ในการศึกษาครั้งนี้เป็นการศึกษาการวิจัยเอกสาร (Documentary Research) ในรูปแบบ
ของการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยด าเนินการรวบรวมข้อมูลจาก เอกสาร 
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ต ารา ผลการด าเนินงานโครงการท่ีเกี่ยวกับนโยบายส่งเสริมและพัฒนาตลาดสินค้าสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ (GI) 

 
บทสรุปของการวิจัยและการอภิปรายผล 
 ในส่วนของการศึกษาการก่อตัวนโยบายส่งเสริมและพัฒนาตลาดสินค้าสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ (GI) ของกรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ มีวัตถุประสงค์  
  (1) เพื่อศึกษาความเป็นมาของนโยบายส่งเสริมและพัฒนาตลาดสินค้าสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ (GI) โครงการส่งเสริมและพัฒนาระบบตลาดกลางในภูมิภาค และศูนย์กระจายสินค้า
ประเทศเพ่ือนบ้าน ท่ีมุ่งเน้นการสร้างความเข้มแข็ง จากภายในประเทศ และเชื่อมโยงการค้ากับ
ประเทศเพ่ือนบ้านและเศรษฐกิจโลก โดยผลักดันและส่งเสริมให้มีการจัดตั้งตลาดชุมชนเพ่ือเป็น
แหล่งรวบรวมและกระจายผลผลิตของชุมชนที่มีการน าเสนออัตลักษณ์ของชุมชนควบคู่ไปกับ
เอกลักษณ์พาณิชย์ ตลอดจนความรู้ ความเข้าใจด้านการตลาด โดยพัฒนาระบบตลาดกลางและโล
จิสติกส์ในภาคการค้าสินค้าเกษตรเป็นกลไกเชื่อมโยงระบบตลาด  
  (2) เพื่อศึกษาการก่อตัวของนโยบายส่งเสริมและพัฒนาตลาดสินค้าสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ (GI) จากข้อสั่งการของนายกรัฐมนตรีท่ีให้กรมทรัพย์สินทางปัญญาส่งเสริมให้มี 
การพัฒนาคุณภาพของสินค้าท่ีผลิตในท้องถิ่น มุ่งเน้นการเพ่ิมศักยภาพทางเศรษฐกิจของประเทศ 
ด้วยการเพิ่มขีดความสามารถของผู้ประกอบการไทยทุกระดับ โดยมีแผนการส่งเสริมการตลาดทั้ง
ภายในประเทศแบบเต็มรูปแบบ และแผนส่งเสริมการตลาด GI ในตลาดต่างประเทศ (ในอนาคต) 
โดยให้เพิ่มมูลค่าการตลาดสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (สินค้า GI) จาก 3,000 ล้านบาท เป็น 
30,000 ล้านบาท และร่วมกันผลักดันให้ถึงเป้าหมายการพัฒนาองค์ความรู้ให้แก่บุคลากร ใน
หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องจึงเป็นปัจจัยส าคัญท่ีจะท าให้ทุกภาคส่วนสามารถด าเนินการไปได้ในทิศทาง
เดียวกัน  
  (3) เพื่อศึกษาปัญหาและอุปสรรคในการก่อตัวของนโยบายส่งเสริมและพัฒนา
ตลาดสินค้าส่ิงบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) ในด้านของผู้ประกอบการ เกษตรกร ผู้ค้า ผู้รวบรวม ผู้แปร
รูป ผู้ส่งออก และผู้เกี่ยวข้องในภาคการค้าสินค้ายังขาดการพัฒนาความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการ
บริหารจัดการและการตลาด ตลอดจนการรับข้อมูลข่าวสารด้านการตลาดที่คลาดเคลื่อน และไม่
ถูกต้อง ด้านระบบตลาดสินค้าท่ียังไม่ได้รับการยกระดับการพัฒนาให้เป็นมาตรฐานสู่สากล เพื่อสิ่ง
อ านวยความสะดวกและสาธารณูปโภคพื้นฐานท่ีจ าเป็นเท่าท่ีควร  
  (4) เพื่อเสนอแนวทางในการปรับปรุงนโยบายส่งเสริมและพัฒนาตลาดสินค้าสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) ด้วยการสร้างการบูรณาการแหล่งผลิตและตลาดสินค้า GI เช่ือมโยงแหล่ง
ท่องเที่ยว สร้างการประชาสัมพันธ์เผยแพร่วิถีชุมชนแหล่งผลิตสินค้า GI พร้อมท้ังส่งเสริมความ
เข้าใจเรื่องสินค้าและความผูกผันกับวิถีชีวิตของชุมชนในแหล่งผลิตสินค้าครอบคลุม 77 จังหวัดทั่ว
ประเทศไทย โดยประสานงานกับหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องด้านการท่องเท่ียว เช่น กระทรวงวัฒนธรรม 
กระทรวงการท่องเท่ียว การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย เป็นต้น  
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ข้อเสนอแนะ 
1) เพ่ิมการประชาสัมพันธ์เพ่ือให้สินค้า GI เป็นท่ีรู้จักในวงกว้าง ผ่านรูปแบบสื่อ

ต่างๆ เช่น ส่ือหนังสือพิมพ์ออนไลน์ สื่อโทรทัศน์ ส่ือสกูป เป็นต้น 
  2) ควรเพิ่มการจัดงานส่งเสริมตลาดและเชื่อมโยงแหล่งท่องเท่ียว โดยขยาย
ช่องทางการตลาดภายในประเทศ ขยายช่องทางการตลาดไปยังต่างประเทศ ประชาสัมพันธ์ GI ให้
เป็นท่ีรู้จัก พัฒนาแหล่งผลิตสินค้า GI เป็นแหล่งท่องเที่ยว พัฒนาสินค้า GI ให้มีมูลค่าเพ่ิม ใน
อนาคตและบูรณาการกับหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องเพ่ือเพิ่มปริมาณการผลิตสินค้า GI 
  3) ควรมีการบูรณาการร่วมกันระหว่างหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง ในการส่งเสริมให้
สินค้า GI เป็นท่ีรู้จักแพร่หลาย เช่น กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กรมการพัฒนาชุมชน 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
  4) ควรสร้างความเข้าใจ การรับรู้ ให้กับผู้บริโภคได้ทราบถึงเอกลักษณ์สินค้า GI 
เพ่ือเพิ่มมูลค่าสินค้า GI ไทย เห็นควรส่งเสริมให้ทุกจังหวัดมีสินค้าประจ าจังหวัดอย่างน้อย 1 
สินค้า(หนึ่งจังหวัดหนึ่งสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์) 
 
บรรณานุกรม 
เครือข่ายบริหารการศึกษา มสธ.54. (2558). แนวคิด หลักการเกี่ยวกับนโยบาย. [ออนไลน์]. จาก 

https://mystou.wordpress.com/2011/12/24/policiesedu/[18 มี.ค. 2558]. 
จุมพล หนิมพานิช. (2548). “การก าหนดนโยบายสาธารณะ”. ใน เอกสารการสอนชุดวิชานโยบาย

สาธารณะและการวางแผน. นนทบุร:ี มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. 
จุมพล หนิมพานิช. (2547). การวิเคราะห์นโยบาย: ขอบข่าย แนวคิดทฤษฎี และกรณีตัวอย่าง. 

นนทบุรี: มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. 
ชัยอนันต์ สมุทวณิช. (2523). การเมืองกับการบริหาร. กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์บรรณกิจ. 
เดโช สวนานนท์. (2544). ค าอธิบายศัพท์รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พุทธศักราช 2541. 

กรุงเทพมหานคร: หจก. วีทซี คอมมิวนิเคชั่น จ ากัด. 
ถวัลย์รัฐ วรเทพพุฒิพงษ์. (2541). การก าหนดและการวิเคราะห์นโยบายสาธารณะ : ทฤษฎีและ

การประยุกต์ใช้. กรุงเทพมหานคร: สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์. 
ทศพร ศิริสัมพันธ์. (2539). ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับนโยบายสาธารณะ. กรุงเทพมหานคร: 

ส านักพิมพ์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 
ปุระชัย เป่ียมสมบูรณ์. (2542). การวิจัยประเมินผล : หลักการและกระบวนการ. 

กรุงเทพมหานคร: หจก.ที.พี.เอ็น.เพลส, 2542. 
ไพศาล สุริยะมงคล. (2535). “นโยบายสาธารณะของไทย”. ใน เอกสารการสอนชุดวิชานโยบาย

สาธารณะและการวางแผน. นนทบุรี: มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. 
เรืองวิทย์ เกษสุวรรณ. (2551). นโยบายสาธารณะ. กรุงเทพมหานคร: บริษัทบพิธการพิมพ์. 
วิกิพิเดีย. (2558). ทฤษฎีเกม. [ออนไลน์]. จาก: http://th.wikipedia.org/wiki/[18 มี.ค. 2558]. 



 

 

6 
 

วิกิพิเดีย. (2558). “นโยบายปฏิรูป” ของมีฮาอิล กอร์บาชอฟ, [ออนไลน์].จาก 
http://th.wikipedia.org/wiki/[18 มี.ค. 2558].  

ศศิชา สืบแสง. (2558). นโยบายและการน านโยบายไปปฏิบัติ.. [ออนไลน์].จาก 
https://www.google.co.th/url?sa[18 มี.ค. 2558]. 

สมบัติ ธ ารงธัญวงศ์. (2549). นโยบายสาธารณะ : แนวความคิด การวิเคราะห์และกระบวนการ.
กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์เสมาธรรม. 

สมพร เฟื่องจันทร์. (2539). นโยบายสาธารณะ : ทฤษฎีและการปฏิบัติ. กรุงเทพมหานคร: 
ส านักพิมพ์โอเดียนสโตร์. 

สลิด ชูชื่น. (2558). นโยบาย 4 ทันสมัยของจีน. [ออนไลน์].จาก 
https://sites.google.com/site/salidandtom/[18 มี.ค. 2558]. 

วรัชยา ศิริวัฒน์. (2559). แนวความคิดเชิงทฤษฎีในการบริหารรัฐกิจ (พิมพ์ครั้งท่ี 2). 
กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์มหาวิทยาลัยรามค าแหง. 

รายงานประจ าปี 2560. (2560). น้อมน าศาสตร์พระราชาเพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืน. กระทรวง
พาณิชย์. 

(วารสาร). (2560). ทิศทางสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ไทย 2560. กระทรวงพาณิชย์. 
กรมทรัพย์สินทางปัญญา. (2560). สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ไทย (GI THAILAND). 

กรุงเทพมหานคร: บริษัท ออนป้า จ ากัด. 
 


